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Résumé : Le résultat des élections
iraniennes de 2009 ont déclenché un
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The Iranian presidential election in 2009 on Twitter and Facebook :
the contemporary forms of the militancy

Abstract: The result of the Iranian make their voice listen to the whole
elections of 2009 started a confusion world.

of a new order. The demonstrations

in the street were relieved by the Keywords:  diaspora, elections,
platforms of social networks, Twitter Facebook, Iran, militancy, revolution,
and Facebook. The Iranians in Iran social networks, Twitter

and outside Iran seized these tools to

koksk

Le mouvement de contestation iranien de juin 2009 a pour dZclencheur IOZlection
prZsidentielle du 12 juin 2009. Mahmoud Ahmadinejad, prZsident sortant, IOemporte
par 63 % des voix contre Eandidat des rZformateurs Mir Hossein Moussaui
lendemain du scrutin, le 13 juin, les partisans de Moussavi se mobilisent et
descendent dans les rues de TZh&tadautres grandes villes pour protester contre
des rZsultats quOils jugent falsifiZs.

Nous proposons dOZtudier la fason dont de nouveaux difpakit mise en

rZseau de IOinformatjorTwitter et Facebook, ont modifiZ la nature des
reprZsentationde la crise en Iran. Comment la rZvolte duple iranien a-elle pris
de IQampleur mZdiatiq@®eLes paroles diasporiques se selés gZnZralisZes *
IGespace public iranien et sehies devenues la voix contestataire de tout un peuple,
audel” de celle de la diaspoPaOu este IOinverse qui sOest produilusieurs
articles de la presse fransai LibZration Le Mondg, consacrZs ~ Deffefwitter et
Facebook E dans la contestation en Iran, permettent de penser ces rZseaux selon
|Qalternative suivante : ils seraient, soit la continuation moderne dOune action
militante classique (manifestatiomle rue) et constitueraient un outil supplZmentaire
au discours dOopposition, soit un mode nouveau de rZvolte civile impliquant des
modes inZdits de discours et dOactions contre le pouvoir politique.
Quelques précisions sur la situation sociale et politique iranienne sont nécessaires
avant d’aborder I’utilisation des nouveaux dispositifs en ligne en général, puis en
Iran particuliérement. Nous procéderons ensuite a une analyse de 1’usage de ces
nouveaux outils lors du soulévement de juin 2009.

I Par souci de concision, nous noterons 7w pour Twitter et Fb pour Facebook.
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Contexte de I’étude : I’Iran en 2009

Depuis la rZvolution islamique de 1979, I0lran a connu de nombreux
bouleversements mais, aujourdOhui, ce pays affronte des crises Zconomique,
politique et sociale, inZdites par leur simultanZitZ.

La population en Iran et la diaspmiranienne

L&Iran compte environ 73 millions dOhabitants, dont 13,5 millions ~ TZhZran
La population est jeune (moyenne dO%.ge de 25 ans), tres alphabZtisZe (plus de 80%
de sa population) et urbaine (67%)

La diaspora iranienne est fortérois millions* dOlraniens vivent ~ 10Ztranger
(environ 30000 en France). 4000 personnes Zmigrent tous les ans, ~ cause
delOinstabilitZ Zconomique, des faibles salaires, du taux de ch™mage, des
divergences politiques.

Cette diaspora sOorganise en rassemblementsiwtautaires,afin de faire
conna’tre 10Iran et la culture perse, dDaider ~ IQintZgration des nouveaux Zmigrants,
de soutenir les Iraniens dOlran sur le plan politique, technologique et culturel. Cette
diaspora est tres rZactive lorsquOune crise suriemnouveaux rZseaux sociaux en
ligne tels queFb et Tw sont les moyens de communication les plus utilisZs par ces
communautZs pour sOinformer sur IQactualitZ dOlran et crZer des cha’nes de solidaritZ.
Ces rZseaux ont ZtZ particulisrement actifs pendamhémifestations en 2009.

Les Zlections prZsidentielles iraniennes

En Iran, depuis 1979 et du fait de la Constitution, la politique prend sa source
dans IOlslam. Apres la rZvolution de 1979, I'ran devient C la rZpublique Islamique
dOlrark. Le rZfZrendurde 1980 entZrine la loi constitutionnelle par un vote massif
de la population (98,2% en faveur du rZfZrendum). Des rZfZrences "~ 10Islam sont
prZsentes dans les 175 articles de la Constitution.

Trois instances constituent IOEt@ghovve moghannarie (IZgslatif), Cghovve
ghazaiieE (judiciaire), @hove mojrietE (exZcutif). Govve mojrielE est composZ

2

Encyclopédie Universalis, consulté le 12/06/2010 depuis :
http://www.universalis.fr/encyclopedie/teheran/.
Unicef, consulté le 12/06/2010 depuis :

http://www.unicef.org/french/infobycountry/iran_statistics.html.
4 Estimations 2007-2008 issues du Rapport sur la population, Nations Unies, 2006.
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du PrZsident la RZpublique et des ministres. Le prZsident est Zlu par la population
pour quatre ans. Il peut faire deux mandats.

La RZpublique islamiqua un mode de scrutin en plusieurs temps

- les candidats sont choisis par une commissi@®hacC shoraye negahbah
(Gardiens du Conseil) composZe de $ag@ihE (jurisconsultes choisis par le guide
supreme) et six @Qoghoghdark (juristes)LesCGardiens du Consel qualifiet les
candidats " la prZsidentiellepartir de leur conformitZ aux exigences religieuses et
constitutionnelles de I'lran. Quelque soit le nombre des candidats ~ la candidature,
"shoraye negahban&n choisit entre 4 et 8.

- les candidats choisis sont Zligibles au suffrage universel direct. Si un candidat
obtient 2/3 des votes au premier tour, il est;Ainon, les deux candidats ayant
obtenu le plus de votes sont sZlectionnZs pour un second tour. Ce fut le cas lors de la
prZ&dente Zlection de 2005 entre Rafsangtnrhhmadinejad.

Réseaux sociaux et micro-blogging : nouvelles formes de militantisme?

Le soulsvement iranien de 2009 a ZtZ qualifiZ de&v@lution TwitterE,
notamment par les mZdias. Les diffZrents dispositiiZseautage en ligne ont jouZ
un r'™Mle important dans la diffusiaie |Qinformation en provenance dOlran, mais
aussi dans le relais et IOamplification des catis@urs ~ I0Zgard du pouvoir en
place.

Facebook et Twittér des rZseaux insaisissabl®s

Fb et Tw sont les derniers avatars de la communication interpersonnelle en ligne;
le premier appartient ~ la catZgorie des rZseaux sociaux personnels et le second est
un outil de micreblogging.

Ces dispositifs sont nouveaux etinaisissableE du fait de ler relative
jeunesse et des technologies quOils emploient, la censure Ztatique nOa pas encore
empechZ de fason permanente la diffusion dOun messagews@@st donc un
moyen de communicatiorinsaisissable, avec de nombreux points dOentrZe et de
sortie; en ce sens, il passe assez facilement entre les mailles du filet de la censure
iranienne. NZanmoins, les jours prZcZdant et suivant les Zlections, les lignes

S Par facilité d’écriture, nous noterons 7w pour Twitter et Fb pour Facebook a I’exception des
titres.
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tZlZphoniques mobiles Ztaient perturbZes voire cdupZels a pu gener IOenvoi de
Tweets (mesmes postZs sufwitter) depuis I0IranEb, bien que plus aisZment
trasable et censurable (il suffit de gener la circulation du rZseau internet), p%tit dOun
probleme chronique en Iranla lenteur du dZbit et donc de la connexion. Au plus
fort de la censw, des serveurs proxy ont ZtZ mis en place depuis lesUFliatpar

de jeunes informaticiedsafin de contourner les filtres gouvernementaux. Au lieu de

se connecter directement depuis 10Iran pour poster des messages, |Outilisateur Fb
basZ ~ TZhZran padtspar un point relais en Australie. Quand ces serveurs ont eux
aussi ZtZ bloquZs, un nouvel outllaystack) a ZtZ mis en place par IOun de ces
jeunes informaticiens (Austin Heap) afin de permettre aux internautes iraniens de
continuer ~ communiquer.

ClnsaisissableE, ces rZseaux fonctionnent par IQutilisation de pseudofimes
plus queFb) ; mais ayant recours aux adresses IP des ordinateurs, ils sont trasables
technologiqguementFb (comme certains blogs) est un paradoike permet une
certaine libetZ Zditoriale car il fonctionne sur le principe de |Qaffichage nominal
(une pagerb nda vraiment de sens que si elle est visible et reconnaissable par les
autres) et prete ainsi le flan ~ la censure. En meme temps, cOest sa visibilitZ et sa
lisibilitZ qui font le succes dOune page (nombre dOamis, nombre de personnes qui
aiment un message postZ sur lmgE). LOanonymat est quasiment impossible sur
Fb ; meme si IOauteur dOune page utilise un pseudonyme, il peut stre identifiable par
ses @misE. Traeableset cependant insaisissables quand 10auteur de |&page
fait le relais dOune Zcriture premisia personnegelais appartenant " la diaspora
iranienne, ou Ztant une sympathisante de la cause iranienne.

La censure peut donc stre rendue plus complexian. COest pourqueh mais
surtout Tw constituent ~ IOheure actuelle une reprZsentation efficace de la voix
dissidente en Iran et hors de 10Iran.

Qui sont les utilisateurs de ces rZse&ux

Quelques chiffres prZcisent le portrait des utilisateufShdet Tw dans I1QIran de
2009 : 60 % de la population a moins de 30 ans et utilise rZgulierement les outils

6 Leslignes tZIZphoniques Ztaient perturbZes une semaine avant les ZlZctions. Il Ztait
impossible dOenvoyer des sms non seulement le jour des Zlections, mais durant trois jours
apres les Zlections. Les lignes seront en dZrangement durant un mois.

7 Documentaire d’Anthony Thomas, For Neda, Londres : HBO Documentary Films, Mai

2010.

8 Haystack est un programme qui permet un accés non filtré a internet pour la population

iranienne, crée en 2009.

9 Dephine Minoui, Jeunesse d’Iran : les voix du changement, Paris, Autrement, 2001.
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des NTIGO (internet, tZIZphone portable, rZseaux sociaux en ligne, jeux en ligne,
etc.). 21 millions dOlraniens (pres dOun tiers de la populatidnjleinternautes,

45 millions environ possedent un tZIZphone portable. LOIran est le pays du Moyen
Orient le plus consommateur de NTHC

Ces chiffres sont cependant ~ pondZréa majoritZ de ces utilisateurs Ztant
concentrZe dans les zones urbaine$o(@# la population en 2006). Enfin, il faut
noter queFb et Tw Ztaient assez peu utilisZs par les Iraniens jusqu®aux Zlections de
20009.

La sociZtZ SysomesspZcialisZe dans la veille des mZdias sociguapose une
Ztude intZressante sur |Qutilisatiomaen Iraft?2 au moment des Zlections de 2009.
Le graphique suivant reprZsente la localisation des utilisatediw der le territoire
iranien: C93 % des utilisateurs iraniens de Tw sont localisZs ~ TZhZran, alors que
0,94 % vivent " Shiraz et 0,83% "~ MhladE.

Top karian Cites

Figure 1 : Les villes iraniennes et Twitter en 2009

Les Iraniens sont Zgalement de grands producteurs et consommateurs ¢e blogs
Blogfal3, premiere plateforme @ blogs du pays, compte plus de 2 millions

10 Nouvelles Technologies de I’Information et de la Communication.
1 Source Internet World Stats, voir annexe 2.
A Look at  Twitter in Iran, consult¢ le  21/06/2010  depuis :
http://blog.sysomos.com/2009/06/21/a-look-at-twitter-in-iran/
3 Free Persan Blog Service, www.blogfa.com.



Les élections iraniennes de juin 2009 sur Twitter et Facebook 99

dOinscrits. LOZcriture en ligne semble stre un mode dOexpression de la population
iranienne jeune et urbaine.

Selon SylvainMouillard, Ccette ouverture ~ Internet date du premier mandat du
rZformateur Khatami, &itZ en 1997. La campagne Zlectorale 2009 a ZtZ marquZe
par la stratZgie web offensive du candidat rZformateur Moussavi, qui comptait par
exemple 40.000 amis sur sa page Fb. Les partisans d'’Ahmadinejad n'Ztaient pas en
reste, meme s'ils frZquentaient moikes rZseaux sociaux tels que Facebook ou
Twitter!4E.

Durant le mouvement de protestation, le gouvernement iranien contr™le les
mZdias nationauxles journalistes occidentaux sont expulsZs dOlran au lendemain
des Zlections. BBC Persan voit ces ondes lWif@si Face au manque de sources
directes, Fb et Tw deviennent donc tres rapidement des sources dOinformation
privilZgiZes et les seule voix non censurZes de la dissidence. La nZcessitZ de
contourner la censure incite la diaspora iranienne " prendredes mikcursif des
insurgZs en Iran.

Le mouvementert® est un ZvZnement sans mZdiaspresse internationale ne
peut produire ses propres images. La reprZsentation de cet ZvZnement est surtout
faites de photos et dOimages amateurs publiZes par lesstaatsfeu relayZes par
la diaspora iranienne sur les rZseaux sociaux en ligne. Les mZdias traditionnels ont
donc recours " ces rZseauxup@ublier des images inZdites.

CQOest I" une double mZdiatiomle 10ZvZnement ~ IOappareil photo ou au
tZIZphone dOunanifestant ~ sa pagEb, son compteTw ou un blod® (premisre
mZdiation), et de ces comptes aux pages de la presse Zcrite ou aux journaux tZIZvisZs
internationaux (deuxieme mZdiation). LOinformation Zmerge des rZseaux sociaux
avant dOstre diffusZe dans meZdias traditionnels.

Twitter et Facebook: la parole dissidente de la diaspora iranienne ?

Nous avons choisi de rZalisdans cette articleles coups de sond#ans les
discours tensipar la diaspora iranienne et leaniens dOlrasurFb et surTw.

14 Iran, la révolution Twitter ? », Libération, 15 juin 2009, consulté le 21 juin 2010, depuis :
http://www liberation.fr/monde/0101574203-iran-la-revolution-twitter.

Cette expression s’est généralisée au moment des élections.

Nous écrivons « un » car lorsqu'un blog est bloqué par la censure, le bloggeur peut faire
transiter ses informations par une personne tierce située hors d'Iran, délocalisant ainsi son
blog a I'étranger.
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La dZmarche d'analyse

Un premier indicateur de IQactivitZ militante rZside dans |Qanalyse quantitative
des messages postZs $wuret des pageBb. Au moment des Zlections et pendant
une dizaine de jours, les tZIZcommunications sont brouillZes voireoinperes.

Dans quelle mesure cela infltdl sur les messages postZs Fur?

La rZalisation du recensement des pageslisponibles sur le sujet fournit par
ailleurs un bilan statistique de IQactivitZ sur le rZseau social. Les modalitZs
dispositives (pagepersonnelle ou communautaire, langues utilisZes, nombre de
membres), le titre des pages concernZes, permettent de comprendre la rhZtorique
Zlectronique mise en place par les contestataires.

LOanalyse du corpus

Quelques ZIZments issus de |0Ztude du cogmisment tres partiellement,
IGexistence dOun nouveau militantisme, mais plus nettement la diffusion dOun
discours contre la fraude prZsumZe autour de la rZZlection dOAhmadinejad, contre le
gouvernement, pour la dZmocratie et pour le respect des drdfdhdmme.

Twitter, le micreblogging durant les Zlections

En juin 2009, Internet devient la caisse de rZsonance des Iraniens en colsre qui
tZmoignent devZnements et expriment leur mZcontentementeueYork Times
affirme dQailleurs ~ I0Zpoque qukr révolution ne sera pas télévisée, elle sera
Twitterisée ».

Le jour et le lendemain des Zlectionsest difficile dOenvoyer un sms ou de
communiquer suFb et sur les autres rZseaux sociaux, meme sur les blogs officiels
des candidats. Sedlw nQest pas totalement bloquZ, ce qui permet IOenvoi de
messages. A partir du 13 juin, IOoccurrentrarCelecton E envahit le rZsedw ;
elle reprZsente jusqu®” 1% du trafic tataldevient le lieu dOZchanges de liens vers
des blogs, de partage de vidZos et de photos des manifestations et de leur rZpression.
Une image reprZsentant les deux mains enrubannZesrtdet en forme de clur
dOune jeune femme, transmiseTvigpar des Ztudiants iraniens symbolise ainsi dans
le monde la rZvolte iranienne. Des milliers dOimages sont diffusZ¥swube
Flickr ou Twitpic!” tZmoignant de IOardeur des manifestations lat\delence de la
rZpression exercZe par les Bassitljis

7 Flickr et Twitpic sont deux sites web de partage de photos.
18 Les policiers religieux.
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Les opposants au régime d’ Ahmadinejad ont différents usages de 7w : le premier
est de type organisationnel ; il permet de fixer les modalités de la contestation (objet,
heure et lieu des meetings). Ces messages s’adressent en priorité aux Iraniens d’Iran.

- Moussavil388 : “Please join Moussavi, Khatami and Karoubi tomorrow at
4pm from Enghlab Sq. to Azadi Sq. in Teheran for a crucial green protest
#IranElection 11:31 AM Jun 19", 2009 via web”.

Deuxeme usage Tw permet la diffusion dOopinions qui traduisent le
mZcontentement et la frustration des Iraniens face ~ un Etat qui rZprime et censure.
Ainsi, beaucoup de Tweessnt accompagnZs du hashta@#CNNfail E.

- Persiankiwi : « also one of us is badly injured and we cannot take to hospital -
treating with trusted doctor contacts but needs hosp - #lranelection 5:03 PM Jun
23rd, 2009 via weby.

Troisisme usage les manifestants iraniens rapportent en temps rZel et images *
|Gappui les ZvZnements dont ils sont les tZmGies.tZmoignages sOadressent
essentiellement aux abonnZs hors dOlran.

- Persiankiwi : « please remember always - Sea of Green is voice of people of
Iran - we will resist and defend with our life - #lranelection Allah Akbar 3:21
AM Jun 23rd, 2009 via web ».

Ces Tweets dZvoilent, entre autres, un mode de communication, et donc de
discours, fondZ sur la simultanZitZ de 10ZvZnenwnt£tit de IOZvZnement.

Ces diffZrents ZIZments font dev un outil de cemunication efficace.
NZanmoins, il serait erronZ de marquer la rZvolution iranienne de Juin 2009 du seul
sceau deTw. Les manifestations jouent un r™le extremement important dans la
contestation, meme si elles nOauraient probablement pas eu un tel &cti®lnan
sans le micrdblogging. Nous voyons une autre limitela qualification de
CrZvolution TwitterE: la faible proportion de bloggeurs iranienss@tant E depuis
I@Iran. En effet, parmi eux, seuls une trentaine de coptesnt en anglais, ogui
rZduit considZrablement leur portZe en Occidemsemble stre davantage IOoutil de
la diaspora iranienne que celui des Iraniens dOlran, et I0essentiel des Tweets sur
I@Zlection prZsidentielle ne provient pas dOlran mais est postZ hors dOlran par les
sympathisantslu?0,

19 Le hastag désigne un mot-clé précédé du signe dieése #; il permet de regrouper des
messages. Ainsi, le hastag « #lranElection » va générer un certain nombre de messages sur le
théme des ¢élections iraniennes.

La contestation iranienne est ainsi appelée car elle est conduite par Moussavi, dont la
couleur durant ces ¢élections est le vert.
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Deux diagrammes réalisés par la société Sysomos?! illustrent notre propos ; ils
comparent la localisation des Tweets, relatifs a 1’élection iranienne, postés le 11 et le

19 juin 2009.

Percentage Tweets about iranelection

———not from Iran 27.02702%9%

0 location 21,621622% = —

from Iran 51.35135%

Figure 2 : Pourcentage de Tweets avec ['occurrence « Iranelection » le 11 juin 2009

«Le 11 juin 2009, 51.3% de tous ces Tweets viennent d’Iran alors que 27% sont
postés hors d’Iran et 21,6% n’ont pas d’origine identifiée. Le 19 juin 2009, 40.3%
des Tweets au sujet des élections viennent de [’extérieur de ['lran. [...] Le
pourcentage des Tweets en provenance d’Iran est tombé a 23.8%, alors que 35.7%

des utilisateurs n’ont pas fourni de localisation. »

21 Consulté le 23/06/2010 depuis : http://blog.sysomos.com/2009/06/21/a-look-at-twitter-in-
iran/
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Percentage Tweets about iranelection

Figure 3 : Pourcentage de Tweets « iranelection » le 19 juin 2009

Selon Sysomos, deux raisons peuvent expliquer cette Zvalutien
gouvernement iranien a bloquZ les accestérinet et donc indirectementTw, et le
monde occidental a les yeux rivZs sur IQIran ce qui explique une activitZ en ligne
plus intensiveDeux autres graphiques de Sysomos viennent complZter ce premier
constatet sOintZressent au contenu des Tweetsjlénidt le 19 juin.
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BuzzGraph: iranelection

huffpost

Figure 4 : Les occurrences sur Twitter le 11 juin 2009

«Le 11 juin 2009, la conversation porte essentiellement sur le candidat a la
preésidentielle Mir Hossein Moussavi, avec une corrélation de messages autour des
termes « Iran », « Freedom », « Iran and Vote ». Le 19 juin, la majeure partie des
conversation venant des usagers iraniens de Tw impliquent les mots-clés « Iran »,
qui a le lien le plus fort vers "Moussavi ", "Teheran " et "Protest ". »
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BuzzGraph: iranelection

Figure 5 : Les occurrences sur Twitter le 19 juin 2009

Il'y a donc une Zvolution, dans les neggss postZs sdiw entre le 11 et le 19
juin 2009, vers des termes qui renvoient au soulevement iranien.

Facebook et les Zlections iraniennes

Cette rubrique fait la synthese statistique des padedont le sujet est en lien
avec les Zlections iranienndss candidats et les manifestations contre le candidat
Zlu, Ahmadinejad, ou contre Moussavi.

Il existe plusieurs possibilitZs de crZation Bor La Cpage€? E permet de faire
dZcouvrir ~ IOensemble de la communautZ un personnage, une marque. Il existe deux
types de QageE: C;Ia page officielleE qui est une vitrine professionnelle, da(;
page communautZ qui permet de soutenir une cause ou de parler dOun sujet
particulier.

22 Nous notons page en italiques pour marquer la différence entre la page Fb (le dispositif) et
la « page », catégorie particuliére de publication sur Fb.
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Le CgroupeE est un autre type de publication qui, contrairement aux
prZcZdetes permet de communiquer directement avec les autres adminis&s de
autour dOune communautZ dOintZrst (organismes, entreprises, arts et loisirs).
Enfin les pages « personne » sont les plus répandues sur Fb ; elles permettent a un
individu de se mettre en scéne dans un contexte privé et/ou professionnel.

Nous avons fait le compte des pages accessibles " IQutilisafeus@d entre les
motsclZs suivants CMahmoud Ahmadineja8, QMir Hossein Moussav et
Clran ElectionE. Notons quOune pdgepett se retrouver sous plusieurs mot&s.
Nous obtenons les rZsultats suivan@Mahmoud Ahmadinejalf = 547 rZsultats
dont 4 personnes 43 pages et 500 groupes CMir Hossein MoussavE = 59
rZsultats, dont #ersonnes8 pageset 47groupes et enfin Qran electiorE = 507
rZsultats dont &pplication 6 pageset 500groupes

500 .

400 7

300 -+

200 - ® Mahmoud Ahmadinejad

100 B Mir Hossein Moussavi

Iran election

S S )
< < 5 &
\ o QQQ/ N
{0 . (:b
© Q
N

Figure 6 : Nombre de pages Facebook par mots-clés en 2010

CMir Hossein MoussaMk est le matlZ qui gZnere le moins de pages, alors
que les termes ahmoud Ahmadineja@ & Clran ElectionE font IQobjet de plus
de 500 pages chacun. Cela laisse ~ penser que le discours autour des Zlections
iraniennes et de leurs candidats est surtout un discours ~ charge contre Ahmadinejad.
Pour les utilisateurs d&b, il sOagit bien plusGargumenter contre le PrZsident
sortant quOdaveur du candidat rZformateur.

Un autre ZIZment semble rZvZlateur des stratZgies discursives mises en place
alors que Moussavi possede une page personnellEtsukhmadinejad nOen a pas
en 2009. Ce phZnomerpourrait sOexpliquer par le fait que IOZlectorat du PrZsident
sortant est plut™t rural, donc peu sensible aux NTIC. Enfin, I0Zventail des langues
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utilisZes dans ces diffZrentes pages est assez Ilé¥grglais et le persan dominent,
viennent ensuite Iéraneais, I0espagnol, l0italien et |IOarabe. Les pages sont assez
souvent bilingues, en persan et en anglais.

La catZgorie @roupesE

11_7 -6
57 ~ Y M entreprises

W intéréts communs
337 -,
M arts et loisirs
, M géographie
5_///
62
18
15

M juste pour le plaisir

Figure 7 : Total des mots clés / »groupes »

Si nous observons comment sOagencent ces PBgas sein de la catZgorie
CgroupesE, la plus importante en nombre pour les trois ralds, nous voyons se
dessiner certaines tendances

- La qualification GntZrets commun& est celle sous laquelle se rangent le plus
les crZateurs de pagE® (655 pages) ; viennent ensuite I€srganisme& (337
pages) et enfin la soumtZgorie Quste pour le plaisiE (62 pages).

- Le groupe QtudiantE sOempare assez peu du sujet des candidats, pour
concentrer davantage son activitZ sur la thZmatique des Zlections iraniennes.

- La catZgrie GintZrets commun& mobilise majoritairement, pour les trois
motsclZs, les sousatZgories @olitique E, Ccauses et convictiors et QactivitZsE,
ce qui laisse entendre un fort activisme politique.

- Le groupe @rganismes est majoritairememaractZrisZ par le seeasemble
Corganisation politiqué.

Le caractere politique de ces pages est net, meme sQil y a des modulations
Znonciatives quOil conviendrait dOexaminer par une analyse du discours.
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IntZressonsious ~ prZsent ~ la catZgorieg@upesE selon les trois motdZs:
CMahmoud Ahmadineja#, QMir Hossein Moussauk et Qran ElectionE.

CMahmoud Ahmadinejal dans la catZgorie gtoupesE

Mahmoud Ahmadinejad -
catégorie "groupes"

570 5
N

M entreprises

M intéréts communs

M arts et loisirs

W géographie

Figure 8 : Total « Mahmoud Ahmadinejad / catégorie « groupes »

Nous souhaitons nous arst™ IQobservation de la seeatZgorie Quste pour le
plaisir E car elle dZvoile une libertZ Zditoriale assez intZressamtsousensemble
comporte en effet onze occurrences, dont plusieurs ouvertement satiriques. Des
visuels caricaturent Ahmadinejaés auteurs de ces pages |Qassocient ~ une femme
en burga CMahmoud Ahmadinejad has the hottest wife in the wBjldun chien au
visage monstrueuxQTWO UGLY DOGS + Mahmoud Ahmadinejall), ou un
chimpanzZ au trait du PrZsident rZalisZ gr¥%oce " la technique du morpldittn'(C
believe in evolution till i saw MAHMOUD AHMADINEJADE).

Ces pages sOaffichent des le moteur de recherche comme des satires fortes du
PrZsident iranien, assez proches de la facture des caricatures dans la presse Zcrite.
LOouverture de la pagd@o ugyly dogsl Mahmoud Ahmadinejall confirme cela,
gue ce soit par les visuels mettant en scene Ahmadinejad dans des postures peu
flatteuses, ou encore par la description de la page "~ la rubrigoéosE:
CMahmoud Ahmadinejad is a terrorisE! Il faut pZciser que meme si ces pages
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comptent peu de membféselles nOen proposent pas moins un discours ~ charge
virulent contre le PrZsident iranien.

Sur Fb, ce genre de licence politigpeend une ampleur inZdite du fait du
rayonnement mondial de ce rZseawZaNmoins, sur les onze pages satiriques
consultZes, aucun administrateur nOest dOorigine iraniarmeitiZ des pages ne
comporte dQailleurs plus dOadministrateurs. Cette remarque nous amene " penser que
la satire nOest pas le genre prZfZrZ des ressotsi iraniens pour parler de leurs
candidats, ou alors quQil est trop risquZ de crZer ce genre de pages.

CMir Hossein MoussaM et la catZgorie roupesE

10 0 )
0 M entreprises
3
0 2 M intéréts communs
//0
M arts et loisirs

W géographie

35 M juste pour le plaisir

Figure 8 : Total « Mir Hossein Moussavi » / catégorie « groupes »

La catZgorie C groupes BnesacrZe ~ Moussavi est tres diffZrente dans sa
composition de celle dOAhmadinejad. Le discours est celui de IOengagement
partisan; la satire est quasiment absente. Ce sont des discours de solidaritZ qui
sQaffichent dans le titre des pageSup@ort for the Iranian Green Revolution E G
Solidarité avec les manifestants en Iran E, Clranians and Non-Iranians for a Free,
Progressive, and Democratic IRAN E LOensemble de cette sZlection mentionne dans
ses intitulZs davantage le peuple iranien et la dZmocratie que Moussavinkii

23 (Cet élément est certes important mais peu significatif, car I’internaute peut consulter la
page sans s’inscrire comme membre. Il peut donc y avoir peu de membres affichés et
beaucoup de passages (nombre de visiteurs).
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Les discours proposZs dans ces pages semblent davantage tournZs vers la situation
politique en Iran que vers le candidat.

Nous avons trouvZ une seule occurrence proposant un discours satirique sur

Moussav. Il sOagit dOune caricature du candidat le reprizsamanune Zcharpe
verte disproportionnellement longue autour du cou. Sighiike que Moussavi nOa
pas la carrure politique pour porter la rZvolte iranienne ? Notons que le titre de la
page est tres factuel, C Anti Mir Hossein Moussavi E, " la dift&rate ceux des
pages satiriques consacrZes ~ Ahmadinejad.
L’intérieur de la page comporte une sélection d’images caricaturales, mais, 1a, les
auteurs sont d’origine iranienne. Ce point est particuliérement intéressant car il peut
signifier que 1’ostentation des discours diffamatoires est davantage due au camp pro-
Ahmadinejad ; les risques de censure et de représailles sur les opposants iraniens
peuvent expliquer cela.

Une page de la catZgoriénfZrets collectifsE (Ne bloquez pas le Facebook en
Iran E) a attirZ notre attention, car elle est une forme de mise en abyme
informationnelle et parle dEb dansFb. Voici le commentaire du crZateur de la
page en franeais : & quelques jours de I'Zlection prZsidentielle, les autoritZs
iraniennes semblent avoir didZ de jeter un voile sur ce site de socialisation. C'est
ce que rapporte l'agence de presse ILNA, proche des rZformate[ifs. Selon
certains internautes, le site a ZtZ interdit parce que les partisans du candidat Mir
Hossein Moussavi, avaient rZussifiliser Facebook pour mieux faire conna’tre les
positions du candidat", affirme meme l'agerféELes nouveaux rZseaux sociaux
sont donc compris comme devenant de vZritables enjeux dans les crises politiques.

24 Consulté le 24/06/2010 depuis :
http://www.FB.com/search/?init=srp&sfxp=&q=mir+hosseintmoussavi&o=69&c1=4&c2=#!
/group.php?gid=202524250439& v=info&ref=searchg
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Clran ElectionsE et la catZgorie GroupesE

6
1'\/-1

52

192

Iran Election - catégorie
"groupes"

B entreprises

M intéréts communs

M arts et loisirs

W géographie

Figure 9 : « Iran election » / catégorie « groupes »

LOentrZe C Iran Election E gZnere beaucoup de rZsultats et cela montre |QintZrst
partagZ par la communaufB pour les Zlections. Le leitmotiv de cette catZgorie est
le slogan C where is my vote ? ke qgenforcent des images des manifestations et de
personnes b%illonnZes ou la main en sang. Le visuel des pages compte autant que le
texte qui est plut™t informatif. Le corps est prZsentZ en C morceau E, jouant sur
I@allZgorie de la victoire (doigts enéfde la souffrance (main ensanglantZe).

Nom

Type :

Nom :

Type :

Stop Bloodshed
in Iran

Organismes

Membres : 98 membres

Something is going on in Iran - Show your

support to the iranien people!

Intéréts communs

Membres : 70 membres
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Raise your voice- Free
Iran!

Nom :

Type : Intéréts communs
Membres : 158 membres

Solidarity with the People
of Iran

Nom :

Type: Intéréts communs
Membres 52 membres

#GreenScream: Wear

Nom : Green in Support of the
People of Iran!
¥ 5 e S o Type : Organismes

Membres : 280 membres

~Condemn Iran's Sham
" Election

Représentant de
" gouvernement

114 personnes aiment ca.

Nom

Type

La souscatZgorie htZrets communsE est thZmatisZe autour geliueE,
Ccauses et convictiors; meme chose pour le sowhsemble @rganismes
prZsentZ 110 fois sur 192 comme Ztant umg&hisation politiqué.

Dansla souscatZgorie @roupes Ztudiants, les titres des pagEb fonctionnent
souvent sur le mode de IQinjonction de faire ou ne pas faire (12 pages sur 31) :
CFuck Apathybsupport IrarE, CStop Bloodshed in IraB, Qe must act for Shadi
SadrE, CSaying NO to the violent behavior of Islamic Republic of Iran E.

Nous nous demandions en introduction quel Ztait le r™le de la diaspora iranienne
dans le soulevement peglection prZsidentielle en IrarvZritable initiatrice de la
fronde ou simple relaid LOobservation des discours et des usag€w éeFb nous
conduit ~ une rZponse nuancZe. La rZvolte est partie de la rue iranienne. Les
nouveaux rZseaux sociaux ont dOabord servi " la coordonner et " IQorganiser. Ce sont
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les manifestations et la rZpresside cellesci, la censure des mZdias, la brouille
technique des tZlZcommunications et des rZseaux internet qui ont conduit
progressivement les manifestants ~ trouver dOautres lieux de diffusion et de
reprZsentation de la crise iranienne.

COest I qubinwent la diaspora iranienngui devient la chambre dOZcho puis
dOamplification de la rZvolt®w et Fb rendent cela possible et permettent aux
ZvZnements de rZsonner dans le monde. Les rZseaux sociaux en ligne conferent ainsi
~16ZvZnement une visibilitZ dite par sa nature (les mZdias classiques ne proposent
plus la premisre mZdiation entre un ZvZnement et le public) et par son ampleur.

Parler de @Zvolution TWE " propos des ZvZnements survenus dans et hors
dOlran nous semble donc excessif, dans san@me-« ce sont bien les manifestants
dans les rues de TZhZran, voire de Paris ou deWek qui ont conduit cette
rZvolte. Tw et Fb ont permis la crZation dOun rZseau de circonstance, mais ces
solidaritZs interactives seatles pour autant pZrenrns
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Annexe 1: Exemple dOune pag® (http://www.FB.com/pages/IraBresidential
ElectionWhereis-My-Vote/88881947271?ref=search)

T

Iran's Presidential Election: Where is My Vote? | 5 Yaime
Articles  »

i,

Mur  Infos Photos Discussions Encarts

Iran's Presidential Election: Where is My Vote? + autres Créez une publicité
Seulement les autres

Communiquez avec

plus d'amis

Iran's Presidential Election: Where is My Vote? -

http://tempsreel.nouvelobs.com/ac 5/ /proche_moyenorient/20091

228.0B51861/la_france_rend_hommage_au_grand_courage_du_peuple_irani.html
tempsreel.nouvelobs.com

.

Recommander & des amis

Partagez l'expérience
Facebook avec encore plus
d'amis. Il vous suffit dutiiser
nos outils pour les inviter et
garder le contact.

Partager

1223 personnes aiment ca N . .
Iran's Presidential Election: Where is My Vote? http://www.liberation.fr

/monde/0101610691-violents-affrontements-a-teheran

Au moins 4 morts et 300 arrestations & Téhéran - Libération
Plus de publicités

nm

liber

Justyna Faraz Jalali Mehrnaz
Switalska Assad en
h » ] 28 Partager
1 A Iran's Presidential Election: Where is My Vote?
Foad ppe Tarn http://tempsreel.nouvelobs.com/ac /international/20091207.01 _poli
Nasserza Tabassi ce_iranienne_reprime_une_manifestation_etudiante.htmi?idfx=RSS_notr&
deh xtor=RSS-17
tempsreel.nouvelobs.com
Photos

2sur 5 abums Afficher tout

Photos du mur
le 24

Partager

Photos

2sur 5 albums Afficher tout

4photos by others Afficher tout

Vidéos

2sur 9 vidéos

Afficher tout

& 7

Iran's Presidential Election: Where is My Vote? http://www.lefigaro.fr
/international/2009/12/07/01003-20091207ARTFIG00483-manifestation-
sous-haute-tension-a-teheran-.php

Partager

Manifestation sous haute tension a Téhéran

lefigaro. f

Partager

Iran's Presidential Election: Where is My Vote? http://www.liberation.fr
/monde/01016071: I -d d heran
Nouvelle manifestation des étudiants iraniens  Téhéran -

S 3y Libération

Partager

Iran's Presidential Election: Where is My Vote? http://www.youtube.com
Jwatch?v=0U4fP3Qbvkw

Iran Tehran Protest Basijies attacking people 7 dec 09 16
Azar P65

i 7d

& Omid Lahabi aime ca.

8:11 - Partager

M Iran's Presidential Election: Where is My Vote? http://www.youtube.com

huatehdv=hNAPrAQW 11

L@ Discussion instantanée (0)

m
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Annexe 2 : Nombre d’utilisateurs d’internet par pays au Moyen-Orient

Middle East Internet Users
September 2009
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Israel =] - 5.3
Syria wme B 3.6
vae I B 29
Jordan [ . 1.5
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catar | I 0.4
Bahrain I 0.4
Yemen e I 0.4
Palestine [ I 0.4
Iraq = | 0.3
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Source: Internet World Stats - www.internetworldstats.comistats5.htm
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